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Neue Werbematerialien zur Nachwuchssuche

Koln, 19. Januar 2024

Der Fachkraftemangel bleibt eine der zentralen
Herausforderungen fiir das Dachdeckerhand-
werk. Um Betriebe, Landesverbande und Innun-
gen hier zu unterstitzen, gibt es neue Materia-
lien im Werbemittel-Shop. Die umfangreiche
Ausstattung von kostenlosen Angeboten fir In-
nungsbetriebe macht die Aktion DACH maoglich.
Die Werbegemeinschaft — ein Zusammen-
schluss Berufsorganisation des Deutschen Dach-
deckerhandwerks und flihrenden Unternehmen
aus Industrie und Handel der Bedachungsbran-
che — wurde 1990 gegriindet um Fachkraftesi-
cherung, Auftrags- und Imagewerbung im Dach-
deckerhandwerk zu verankern.

Neue Roll-ups

Fiir Indoor-Veranstaltungen gibt es eine Reihe
neuer Roll-Ups, z.B. fiir die Kampagne, um Bau-
herren dariber zu informieren, dass die Instal-
lation von PV-Anlagen in Dachdeckerhdande ge-
hort. Verwiesen wird dabei auf die Webseite
www.pv-dachdecker.de. Aber auch fir die
Nachwuchskampagne  DachdeckerDeinBeruf
gibt es einen neuen Hingucker und ganz aktuell
einen Aufsteller mit dem Slogan , Dachdecker
als Klimaschiitzer” bestellt werden. Der eignet
sich besonders bei Schulbesuchen oder auf Azu-
bimesse. Beworben werden kénnen auch die
Mitmach- und Erlebnis-Aktionen wie die VR-
Brillen oder das mobile Tattoo-Studio. Diese
Werbemittel richten sich primar an Verbande
und Innungen, kénnen aber selbstverstandlich
auch von Innungs-Betrieben bestellt werden. In
dem Fall kdnnen die Roll-Ups mit einem indivi-
duellen Betriebslogo ergdnzt werden.

Aufkleber, Flyer und Futterhdauschen

Als Eyecatcher neue KFZ-Aufkleber fir die Suche
nach Nachwuchskraften oder neuen Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeitern gestaltet. Diese sind
UV-stabil und halten auch den Belastungen von

Waschanlagen problemlos stand. Ebenfalls
neu gestaltet ist das Faltblatt ,Hoch hinaus”, das
um das komplett neue Factsheet erganzt wird,
welches auf einer Seite alle Fakten rund um die
Ausbildung im Dachdeckerhandwerk zusam-
menfasst. Und da esin weiten Teilen Deutsch-
lands gerade winterlich kalt ist, haben wir eine
DachdeckerDeinBeruf-Thermoskanne mit in
den Shop aufgenommen, die bei den eigenen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, Kunden
oder potenziellen Azubis fiir heiBen Kaffee oder
Tee sorgen wird. Heild begehrt ist nach wie vor
das beim 5. Deutschen Dachdeckertag vorge-
stellte Futterhaus, das mit dem Modell einer PV-
Anlage versehen wird und mit einem kleinen
Griindach-Bausatz ausgestattet ist. Das Futter-
haus eignet sich sowohl als Werbegeschenk fiir
kiinftige Kunden, kann aber auch in der Nach-
wuchswerbung eingesetzt werden. Alle oben
genannten Produkte finden Sie im Webshop un-
ter member.dachdecker.de (Werbemittel).

Messe-Set

Fiir Messen und Berufsinformationsveranstal-
tungen haben wir im Stil der Kampagne dachde-
ckerdeinberuf.de ein komplettes Messe-Set zu-
sammengestellt, das aus einer 4 Meter breiten
und 2,3 Meter hohen, gebogenen Riickwand, ei-
nem Counter und einer Beachflag besteht. Die-
ses kann Uiber uns bestellt werden. Die Ele-
mente sind auch einzeln bestellbar, allerdings
ist das Produkt nicht Giber den Webshop erhalt-
lich. Die Preise hdangen von Art und Umgang des
gewlinschten Artikels ab. Bei Interesse wenden
Sie sich bitte direkt an die Geschaftsstelle:
marketing@dachdecker.de
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